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CARTA DA COLABORADORES
EDITORA

Vamos dar grande um salto para 2024, quando decidimos que o tema
da nova colego ndo seria apenas um tema, mas uma vibe, uma atmos- Jornalista, professora e pesquisadora, Paula
fera, um sentimento: a nostalgia. Com a correria que aprendemos a Jacob trabalhou em diversas redag(’)es de re-
viver, o excesso de informagdes por minuto que absorvemos, o comér- vistas femininas, incluindo Glamour, Harper’s

Bazaar, Claudia, Vogue e Casa Vogue. Seus 12
anos de experiéncia serviram de base para a

cio extremamente agressivo para conseguir s€ manter, acho que as

pessoas estdo sedentas por SENTIR — ndo apenas consumir.

Com o tema escolhido, criar a colegio foi ficil. Focamos em resgatar organizagio, edi¢do e coordenagio editorial

PAULA
JACOB

e ﬁm.d\e‘e

cédigos dos anos 8o/go e inicio de 2000, épocas em que o mundo

da primeira NV Mag.

parecia andar um pouco mais devagar, as estéticas sio bem distintas

- ., .. . .
e a memoria afetiva é bem vivida — pelo menos para mim. Sei que

nem todos os nossos clientes viveram essas décadas, mas os filmes, as Com um olhar sensivel para o feminino, seu Influenciadora digital desde 2023, ela une moda,

musicas e os 4lbuns de fotos estdo ai para contar a histéria. Pensei em trabalho mistura delicadeza e forga, e j foi lifestyle e esporte em um conteido auténtico.

amarrar toda a narrativa e comunicagio de marketing dessa coleio publicado em revistas como Vogue Portugal, Aos 22 anos, é formada em publicidade e

de maneira a realizar aquele primeiro desejo: ndo trabalhar EM uma Marie Claire e Elle. Nesta edigfo, assina as

propaganda pela ESPM e ja colaborou com

revista, mas SER a revista. imagens da capa com Shirley Mallmann. diversas marcas nos segmentos de moda, beleza

Nosso preview da colegio foi marcado pelo backstage da correria e os

MAFE 4 e bem-estar. Apaixonada por triatlo, comparti-

tltimos minutos de se langar uma nova edigio. Revisitamos e reveren- lhou conosco os desafios de ter varios esportes

ejam s6: a minha histéria comegou de um desejo de

trabalhar em uma revista e, depois de r7 anos, cé estou,

ciamos aquelas 14 de tris, que esperdvamos ansiosos para ver qual seria
a grande aposta da moda, ou entdo fazer o teste de qual seria meu tipo
de amor de comédia roméntica. Ou aquela que as poses eram diferentes,
ornamentadas, as modelos sempre as mesmas, rostinhos conhecidos, as
cores um pouco mais apagadas. Isso em um contexto em que a infor-
magio chegava um pouco mais devagar, era apenas “O” momento do
més — ou da semana, dependendo da frequéncia.

E é isso que queremos causar em vocés, um sentimento.

As revistas impressas continuam ai lindamente, coexistindo com o
digital e até se tornando também digitais, com suas editoras, seus jor-
nalistas, colunistas e equipes brilhantes.

Sei que muitas marcas também tém suas revistas — ndo ¢ sobre revo-
lucionar a roda, ¢ sobre fazer a roda rodar no nosso passo. Nio ¢ sobre

criar uma revista, é sobre ser a revista. Mas nao uma de 2025, € sim uma

como hobby.

inﬂuenciadora
- u

Com mais de 15 anos de experiéncia no

mercado editorial, j4 atuou em livros

didéticos, revistas de moda e publica-

0 Ges para museus e marcas. Seu olhar
H AD ges p

MA T apurado preza pela cadéncia e pelo rigor
Q0! P .
el em cada texto — nio A toa, revisou a

Formada em negdcios da moda e publicida-

»

nossa primeira edigﬁo.
de, ela vive entre viagens, livros ¢ um bom
prato de pasta. Nio a toa, assina nesta edigio
a matéria “Razio e Sensibilidade”, com um
roteiro dos sonhos pelo countryside inglés.

Natural de Belém do Para, o fotégrafo é

escrevendo a carta da editora da NVMAG. das décadas de 1980, 1990 € 2000. Poses, matérias, chamadas, tipografia, 1*& especialista em retratar pessoas, com forga e
A g \

Sabe quando dizem para tomar cuidado com o que vocé deseja? Pois  editoriais estdo todos com ar de passado encontrando o futuro — e ’, sensibilidade — resultado que vocé confere no
é, posso contar para vocés que é real. tenho certeza que todos conseguirdo se inspirar nas nossas referéncias. i editorial “Main Character Energy”. Com

O ano era 1996, a Natdlia de 12 anos mergulhou profundamente no Aqui, nés somos um resgate de sentimento, com pitadas de moda, m passagem por Nova York, Ivan colabora com
mundo das revistas. Com isso ela se sentia segura, ela sabia que po- arte, beleza e, claro, da pluralidade que é a NV. W publicag()es como Vogue Portugal, Elle, Vogue
deria ficar em seu mundo/quarto, ouvindo suas musicas e dissecando No final das contas, hoje posso dizer que consegui realizar os meus CK ' Brasil, Harper’s Bazaar entre outras.
cada pégina das suas “melhores amigas”, lendo a carta da editora —e, dois sonhos. A Natalia de 1996 estaria terminando de escrever esta ] : ‘n\i\‘.‘.‘“‘“

néo, ela ndo se imaginava sendo essa pessoa. Néo, ainda.
Muito aconteceu até aqui. Nio caberia na quantidade de caricteres,

infelizmente, por isso vamos direto para 2008, quando ela criou um

carta com ldgrimas nos olhos e o coragio cheio de gratiddo. A Natélia

de 2025 estd exatamente assim.

h 1%&1*

“portfdlio” virtual para, quem sabe, ser selecionada para alguma en-  Espero que vocés sintam tudo que eu senti. o .\\\\/e“‘.‘“w“ Entre Sao Paulo e Nova York, Daniel é um
trevista no seu trabalho dos sonhos. Contudo, o mundo ja andava  Beijos com mto amor, - dos maiores nomes da beleza no Brasil. Ja
répido demais, as informag6es correndo na velocidade da luz e a in- Mica Rocha é publicitaria e influenciadora ha assinou campanhas para marcas como Marc
ternet tomando conta da maior parte do tempo das pessoas. A entre- 15 anos. Fundadora da Misha e da Open Era, Jacobs e LOréal, editoriais nas revistas Vogue

vista ndo veio, mas o “portfélio” acabou virando seu trabalho: um
blog com mais de 3 milhdes de acessos mensais, que foi o impulso
necessario para tirar do papel o seu segundo sonho, uma marca de

roupas prépria, em 2011

ﬁw%ﬂ‘\/

abriu a sua empresa de educagio para Itélia e W Magazine e maquiou celebridades
empreendedoras, que ji conta com mais de 10 como Madonna, Gisele Biindchen e Naomi
Campbell. E com esse curriculo que ele

criou a beleza do editorial “The Guest™

mil alunas. Seu humor rendeu étimos textos

sobre os signos nos anos 1990.
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THE GUEST

UM EDITORIAL DE MODA ESTRELADO
POR SHIRLEY MALLMANN

CAPA1

Casaco couro Olivia,
Saia Eleonora.

Cinto Beatriz

CAPA2

Trench Coat Chiara,
Camisa Sasha e
Bermuda Ceci.
Cinto Matilda

CAPA3

Blusa Eleonora,
i Saia Eleonora.
~ a Cinto Catarina
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fundadora MIL FACES

Dicas de styling
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DIREGAO CRIATIVA CHIEF EXECUTIVE OFFICER
Nati Vozza Antonio Junqueira
DIREGAO COMERCIAL DIREGAO DE MARKETING DIREGCAO DE OPERAGOES
Darniele Mattar Mayra Miranda Beatriz Junqueira
REDACAO
REDATORA - CHEFE DIREGAO DE ARTE

Paula Jacob Ste Sangi

REVISAO MARKETING STYLING DESIGNERS
Veridiana Cunha Mariana Castro Rogério Martinez Diego Giugliano

Isabela Gropp Pedro Meira
Thiago Silva

COLABORADORES

Afonso Campos, Ale Queiroz, Anténia Silva, Arabela (Pet Model), Beatriz Garbieri, Bravva Produgdes, Bruna Castanbeira, Caio Douglas Nascimento, Carol de Oliveira, Daniel Hernandez, Fernando

Bentes, Flaviana Oliveira, Gabriel Filgueiras, Gabriel Salvador, Givanildo Simdo, Helena Colliny, Innloco, Ivan Barria, Ivan Erick, Katberine Portillo, Leili Rodrigues, Luan Mendes, Luan Mendes, Mafe
Ganem, Marcia Cristina da Silva, Marina Toledo, Marlene Accioly, Mica Rocha, Mischa Barros, Neide Nunes, Patricia Machado, Pepa, Rapbaela Cruz, Ricardo Leal, R Resende, Rose Luna, Sidnei
Brito, Stefany Villar, Thiago Lima, Yuri Godoy.

EQUIPE NV

Atelié

Adailton Ferreira da Silva, Alessandra Chagas Rodrigues, Alice Mazuchin Pereira de Souza, Ana
Carolina Almeida Camargo, Ana Marcia Helena, Ana Paula Lopes Garcia Correa, Debora
Bucciarelli Alves, Isabel Roxana Gonzales Romero, Juliana Aparecida Morais dos Santos
Teixeira, Kell Ferreira Pauka Coelbo, Larissa Fernandes Lugli, Laura Teles de Souza, Lucas
Fernandes Leite, Maria de Lourdes Souza Marques, Maria Enoe Barbosa Gomes, Maria Inez da
Silva, Maria Iraci Bispo da Rocha, Maria José da Silva Mendonga, Maria Vilani Pereira Moraes,
Maura da Rocba Ledo, Sirlei Santos Gongalves, Vanessa Santos Augusto, Veronica Ticona Pano,
Zelita Deziderio de Jesus.

Almoxarifado
Joel Pereira da Silva, William dos Santos Neves

Atacado
Carolina Alpes

Compras

Camila Trindade Borgonovi, Joyce Rodrigues de Andrade,
Mariany do Carmo Freire.

E-commerce

Ana Alvarez, André Beser, Gabriela Ferreira da Silva, Janaina Souza, Jose Coutinbo, Luiza
Maria Lima, Patricia Pacek Silverio, Renan Coelbo da Silva, Vitoria Fonseca Mattheis Londres.

Estilo

Barbara Barbosa Santamaria, Bruna Balaguer Idy, Carla Marchesini Muriano, Geovana Pereira
Caosta Portasio, Giulia Garbim Bernal, Luana Goldstein de Mendonga, Eduardo Tozzi, Malu
Braga Fogagnoli, Maria Julia Moreira Fudo, Marina Augusto Caldas, Marina Gonzalez
Naveira, Rafaela Mendes Coradi, Ricardo Romanzini, Vanessa Ventura Veiga, Victoria
Alexandrino Dantas da Silva.

Gente e Gestdo

Aialla Santos Silva, Ariely da Silva de Passos, Emilly Maria Oliveira Ferreira, Leticia de Brito
Primo, Paulo Henrique Cardozo Mascarenhas,
Solange Gomes de Santana.

TI
Abvaro Llojlla Alanoca, Fernando de Almeida Valério.

Marketing

Ana Carolina Malfatti, Ana Melo, Diego Giugliano, Rogério Martinez Ferreira, Gabriella
Concilio, Isabella Gropp, Jheniffer Pacheco, Joao Vitor Loiola, Luiz Carlos Reis, Mariana
Castro, Mayra de Miranda Marin, Nathalia Monreal, Pedro Meira, Samarab Oliveira,
Ste Sangi, Tamires Magacho, Thiago Silva.

Projetos e Operagoes

Carla Monique Souza Santos, Claudia Da Silva Mota, Cristina Silva Sebastiao Do O, Erica
Geraldini, Jessica Ferreira de Andrade, Josue Augusto da Silva Filbo, Matheus Mazurek de
Moura Lima, Mayara Balbino Nunes, Vanessa de Carvalbo Testa Acoroni, Vinicius da Silva
Oliveira, Zelia Pereira da Cruz.

PCP

Abigail Falcone, Aline Martins Sena, Diego do Carmo Simées, Fernanda Benedicto Jacintbo, Giovanab
de Lima Braga Francisco, Gustavo Spada Mastrocolla, Isabel Aguiar Kaskus, Jenifer Moreira de Aguiar,
Késsia Ribeiro de Almeida, Luana Kamila de Oliveira Paes, Mariana Luduvice,

Vanessa Pereira Marcondes.

Planejamento

Bruno Basile Menezello, Flavia Bacedo Miranda, Gustavo Machado dos Santos, Mariana
Moura do Val, Mateus Fresatto Martins, Pablo Fernandez Pereira, Patricia de Souza Exposito,
Alaine Gongalves de Melo Soares, Ana Carolina Lopes dos Santos, Bruna Fernandes, Camila

Freitas Mesquita Lima, Caroline Cangelli de Lima, Caroline dos Santos Nascimento, Erika
Leutério da Silva, Larissa Macedo dos Reis, Laura Caroline Medeiros, Livia Meldo Ferreira
Colombo, Maria Fernanda Palbano Carlos, Milena Fernandes da Silva, Pedro Henrique
Rodrigues da Costa, Thais Andrade Cardoso, Thais Rodrigues da Silva.

Qualidade

Ana Beatriz Lobato Ribeiro Zerkowski, Andréia Amorim Rodrigues da Silva, Camila Pedrosa
dos Santos Carvalho, Daniela Campos Cesar Leite, Daniela Paula de Araiijo, Edineia Meneses
dos Santos, Karina Mahfoud Marcoccia, Laura Bastos Ferreira, Rita Oliveira dos Santos,
Rosivalda Célia dos Santos, Stéfany Aparecida Machado da Silva, Talifab Mara de Santana
Leite, Tatiane Feitosa Albino.

Supervisdo de loja
Cristiane Lourengo, Luciana Braga, Vanessa Louzado

NVVAG

7



@EMOTIONCONCEPT_
QUAL PALAVRA RESUME
SUA TRAJETORIA DE
SUCESSO?
“Vou falar duas! Intuigdo, porque minha
trajetdria foi guiada por uma bem afiada:
de entender o timing das oportunidades

Nati
responde

DUVIDAS ENVIADAS PELOS SEGUIDORES
SOBRE CARREIRA, MODA E CONSTRUGCAO
DE IDENTIDADE.

Obses§oesnv

AS COISAS QUE NAO SAEM DA CABECA DA NOSSA EQUIPE

antes que elas virassem tendéncia de
mercado. E diria também convicgdo, porque
agi como se fosse possivel, desde o inicio,
muito antes de qualquer prova de que daria
certo. A convicgdo te da coragem, para seguir
o0 caminho em que acredita, unindo
a intuicdo e a razdo.”

Diego Giuliano
DESIGNER

“Nao é novo, mas diria que
Sopranos, cldssica série de mafia

Isabella Gropp

@VISTATEODOSIA COORDENADORA DE MARKETING italiana que tem um roteiro

QUANTO TEMPO “Com certeza, o novo dlbum do complexo e varias referéncias a

LEVOU, DE FATO, Justin Bieber, SWAG. As filmes. Algumas situages e a

A TER LUCRO NA musicas estdo menos pop e mais R&B (e eu amo!), entdo sdo ambientagio sdo um pouco
gostosas para qualquer situagio, seja no fone enquanto trabalho datadas, mas que refor¢am a

SUA MARCA? GNATIARAMORENG . ou quando estou dirigindo — e cantando em voz alta, rs” estética do final dos anos 1990.”

“Os primeiros anos foram OQUE VOCE FEZ PARA

um desafio, ndo sé de caixa, NAO DESISTIR FRENTE .

mas de aprendizado como AOS DESAFIOS? Ste Sangl

um todo. Entender o negdcio
depende ndo sé de vender,

mas também de conseguir
equilibrar cinco, por extenso,

na ultima linha. Acho que
realmenteconseguimos
equilibrar a equacgdo do negdcio
depois de uns 5 anos.”

@RE_BRITOAJORGE

COMO NAO ESGOTAR

A CRIATIVIDADE?

“Criatividade nao é finita, porque ndo &
palpdvel, tangivel. Enquanto observo os
movimentos, vou criando desejos e, com isso,
entendendo o timing deles, isso é dos pontos
mais importantes para se criar uma colecdo
de moda. Ndo tenho medo da criatividade
acabar, talvez o medo seria de errar o

timing — mas ndo sou muito medrosa. Sobre
sempre criar algo novo, ndo estamos aqui
para reinventar a roda, temos um DNA forte,
sempre pautamos a colecdo em cima dele,
porém tentando ndo ‘ficar deitada em cima
da receita que deu certo’, que acredito que
possa ser o erro de muitas empresas.”

“Coragem, persisténcia, intuicdo, fé...

muitas coisas, mas principalmente ‘ndo

poder ndo dar certo’. Ndo tinha essa
opgdo para mim. Fui até esgotar todas
as minhas tentativas e forcgas...

Até que deu.”

@CLARAMANGUSSI

ONDE VOCE ENCONTRA
SUAS INSPIRAC}()ES PARA
AS COLECOES?

“Eu sou muito observadora. Adoro
analisar comportamento, pesquisar (faco
isso como hobby, porém ndo deixa de ser
trabalho) e, quando vocé vai entendendo
comportamento humano, de consumo,
desejo, as inspiragdes comegam a vir.
Acredito muito no meu feeling para

criar algo que em um ano (tempo que a
colecdo demora da criacdo até chegar

a vocés) serd desejavel.”

GERENTE DE CRIAGAO

“Desde quando comecei a
trabalhar com moda, O Diabo
Veste Prada é um assunto
recorrente. Agora, com as
gravagbes da continuagio,
estou ansioso para ver como
essa histdria se desenrola”

THE

| DEVIL

WEARS

PRADA

Camila Bueno

SUB-GERENTE NV HADDOCK LOBO

“O meu lip tint da Benefit que
ndo saio de casa sem. Acho que
me deixa com aspecto de satde,
dé aquele ar de que tomei sol e
fiquei corada, sabe?”

. . ~
Mana Juha Fuao
ESTILISTA DE IMPORTADOS

“A minha mais nova obsessio é o

| restaurante Z Deli, mais especifica-
mente a entrada Alcachofra 4 Judeia,
por ser uma das coisas mais

" saborosas que experimentei nos
tltimos tempos. Vale todo o hype!”

Camila
Carvalho

ANALISTA DE PRODUTO

“Sou vidrada por uma
sobremesa do Buzina: um
bolo de leite frito, servido
com doce de leite argentino e
sorvete. Crocante por fora e
macio por dentro, com toque
cremoso. Uma das melhores
sobremesas que jé provei.

Larissa
Lugh

ANALISTA DE ENGENHARIA
DE PRODUTO

“Maxibrincos! Nao saio de

casa sem acessorios e eles
complementam bem meus
looks, mostram um pouco
da minha personalidade”

Mariana do Val

ANALISTA DE PLANEJAMENTO COMERCIAL
“No momento, aquele corte dos
anos 1990 cheio de camadas,
com volume e movimento. Tem
um ar chique e despretensioso.”




MODA
TENDENCIAS

OS HITS MAIS QUENTES
DO GUARDA-ROUPA FEMININO
COM DICAS DE EDUARDO TOZZI,
ESTILISTA DA NV, QUE MOSTRA
COMO USAR CADA VERSAO
SEM CAIR NA MESMICE

Aces

FOTOS IVAN ERICK

DIREGAO DE ARTE STE SANGI

EDICAO DE MODA ROGERIO MARTINEZ
BELEZA IVAN BARRIA

All jeans

Do look canénico de Britney Spears no
tapete vermelho do American Music
Awards em 2001 para a versdo 2025,
a combinacdo de jeans com jeans se faz
presente em sobreposicdo de pecas e
mistura de tonalidades. “Combine com
acessérios texturizados para uma
proposta mais casual ou opte
por correntes de metal
para algo mais bold.”

RAISSA DIAK (MEGA
MODEL) USA JAQUETA
JEANS MILLIE, R$ 898,

REGATA EUGENIA, R$ 298,
E CALCA JEANS ESCURO
LIGIA, R$ 598, TUDO NV

nvviAac 11
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Grunge

A garota rebelde que ouvia
(ainda ouvel!) Nirvana aposta

em texturas cldssicas em
contraponto aos shapes
atuais, como mostra o look
com short de couro e t-shirt
de mangas % sobre blusa
de malha. Nos acessérios,

bolsa metalizada e o combo

sapato de couro + meia

branca tiram a poeira da ref.
“Finalize com um cabelo mais
texturizado & la messy hair.

T-SHIRT KAREN, R$ 398,
SHORT COURO GIU, R$
2.998, E CAMISA JEANS
CLARO MONICA, R$ 798,
TUDO NV

ippie chic
“Elencar uma peca-chave e

compor com itens mais limpos de
informacdo ou detalhes deixa o
visual menos fantasioso.” Aqui, o
mix de estampas entre o conjunto e
o lenco na cabeca ganha harmonia
com a camisa jeans escura e a
bolsa marrom com franjas. Finalize
com um éculos geométrico maxi
para aumentar o volume.

COLETE LORENA, R$ 948,
CAMISA JEANS CLARO
MONICA, R$ 798, E CALCA
LORENA, R$ 1.348, TUDO NV

BELEZA: IVAN BARRIA COM
PRODUTOS DIOR BEAUTY.
ASSISTENTES DE BELEZA:,
KATHE PORTILLO, MISCHA

BARROS, RAPHAELA CRUZ E RO
RESENDE. ASSISTENTES DE
FOTOGRAFIA: SIDNEI BRITO E
THIAGO LIMA. PRODUCAO DE
MODA: LUAN MENDES E
JHENIFFER PACHECO.
PRODUCAO EXECUTIVA: LEILI
RODRIGUES. ASSISTENTES DE
PRODUCAO EXECUTIVA:
CAROL DE OLIVEIRA.
COORDENACAO DE SET: CAIO
DOUGLAS NASCIMENTO.
ASSISTENTE DE SET:
GIVANILDO SIMAO.
CAMAREIRAS: FLAVIANA
OLIVEIRA E MARCIA CRISTINA
DA SILVA. MANICURES:
MARLENE ACCIOLY E EQUIPE.
TRATAMENTO DE IMAGEM:
PHILIPE MORTOSA

NVIVAG
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POR QUE—

2Chris and Kates
Jove bty

e

ATIRE A PRIMEIRA CALCA DE CINTURA BAIXA QUEM NAO CAIU NAS GRACAS
DAS TENDENCIAS QUE REVISITAM DECADAS PASSADAS. NESSE CLIMA,
CONVERSAMOS COM TRES ESPECIALISTAS PARA INVESTIGAR COMO A

SOCIEDADE E A MODA RESPONDEM A ONDA DE SAUDADES

TEXTO PAULA JACOB

FOTOS: FREEPIK / NVSTORE

do é raro se deparar com contetidos
que resgatam a estética de tempos
passados na tentativa de captar algo
que, muitas vezes, nem foi vivido

— sejam imagens, campanhas ou

contetidos nas redes sociais. Isso
tudo movido por uma sequéncia de questdes que vdo
desde a ascensdo dos Millennials aos cargos de chefia
nas empresas até a hiperconexdo que leva i Geragio Z
e Alpha a buscar maneiras analégicas (ou quase) de
transitar os tempos atuais. “Por eles ndo terem vivido
os anos 1990 ou 1980, romantizam a simplicidade da
vida pré-digital”, comenta a expert em tendéncias Iza
Dezon. “Mas quem nasceu nos anos 1990 mergulhou
no New Age porque os nascidos em 1970 eram os que
lideravam na época. Nos anos 2000, a vibe era oitentista
e por af vai. O desejo também é ciclico.

Somam-se a isso as diversas crises que inundam as
noticias e as redes sociais. “A inseguranga e a
instabilidade sdo muito fortes. A nostalgia, portanto,
representa aquilo que estd na nossa memoéria afetiva. E natural buscarmos
pelo passado para conseguir lidar com tudo isso”, afirma Lorena Borja,
professora no Instituto Europeu de Design (IED).

TikTok, Instagram e até mesmo o Pinterest sdo invadidos de imagens que
reproduzem as cimeras de VHS e os filtros analégicos das cAmeras de filme
ou mesmo do comego das versdes digitais. Arcades, jogos de tabuleiro e clubes
de leitura ganham destaque na programagio semanal e, muitas vezes, noturna
das pessoas — e isso acontece de Sao Paulo a Nova York.

“Os Millennials fazem por nostalgia, a Geragio Z por achar que é novidade,
por isso viralizam. Quem cria, quer conforto; quem replica, sente que estd
inventando algo novo. O mashup cultural ¢ recorrente, mas nunca tivemos
tanta sobreposi¢do de conceitos, musicas e filmes como agora. Por isso, as
referéncias ficam mais misturadas e, consequentemente, menos Gbvias”, diz
Iza Dezon. Um ponto de atengdo importante que a especialista levanta é em
relagdo a imensa reprodugio dos contetidos. “Com a velocidade, vamos
desassociando das coisas e o aspecto aesthetic dita tudo. E preciso sempre
manter o cuidado com o risco algoritmico.”

Na moda, a disseminagio do second hand e do vintage remodelado por
nomes como Alessandro Michele contribui para o ar de trans-temporalidade.
“A ‘estética do brechd’ caiu no gosto dos mais jovens, justamente pela questdo
da autenticidade, de revisitar um passado que néo existe mais e se sentir
especial por ter uma pega exclusiva’, aponta Lorena.

Porém, quando olhamos para o que é novo nas araras e passarelas, esse
contexto também se reflete em um resgate de shapes, estampas e releituras.
“Nio se trata apenas de olhar para trds, mas de reinterpretar o que ji foi com
uma nova perspectiva, que esteja mais conectada ao presente”, comenta Luana
Goldstein, head de produto da NV. Para ela, a moda entende que a nostalgia
é também autenticidade e conexdo. “Ao revisitar o passado, criamos pontes

com O presente € damos novo signiﬁcado as pegas que marcaram geragées.

44

COM A VELOCIDADE,

VAMOS DESASSOCIANDO
DAS COISAS E O ASPECTO
AESTHETIC DITA TUDO.

E PRECISO SEMPRE

MANTER O CUIDADO COM
O RISCO ALGORITMICO?

IZA DEZON

A moda nio replica: ela conta histdrias.”

O minimalismo conhecido dos anos 1990, por
exemplo, que surgiu como resposta ao maximalismo
da década anterior e trouxe uma base “menos é
mais” para os looks, aparece com intenggo. “O slip
dress, por sua vez, é usado com sobreposigdes,
alfaiataria oversized ou até mesmo em looks diurnos.
Ele mantém a sensualidade discreta, mas com styling
que reforca liberdade e versatilidade”, complementa
Luana. As calgas cargo dos anos 2000 saem do
universo utilitirio para um guarda-roupa mais
urbano, com propostas sofisticadas de tecidos, cortes
e acabamentos. “O discurso muda: é sobre conforto
com atitude. A moda hoje olha para o passado com
mais maturidade e menos rigidez. O que era
tendéncia vira ferramenta de estilo pessoal”

Luana Goldstein lista algumas de suas preferidas:
alfaiataria xadrez, “que tem aquele ar cldssico, mas
com uma modelagem mais cool”, usada em
conjuntos para um efeito interessante. A risca de
giz também entra nessa légica, que, agora, surge
colorida. “E 4tima para combinar com jeans” A
atmosfera preppy das pegas de tweed remetem ao
colegial glam que marcou os anos 1990 € 2000, “mas
com uma paleta de cor atualizada e styling
despretensioso”. Para a professora de moda, o ponto
alto é a disseminagio da customizacio das pegas.
“Eum rework, que traz um tempero novo para os
estilos. E o céu é o limite”, brinca Lorena Borja. v
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estampa paisley, com suas curvas em forma
de gota, tem uma histéria que atravessa
séculos e continentes. Origindria da antiga

Pérsiae popularizada na Europa por meio

dos xales de caxemira trazidos

pela  Companhia das Indias
Orientais, ela rapidamente conquistou a moda ocidental. No
século XIX, a cidade escocesa de Paisley deu nome 4 padronagem
que se tornou simbolo de sofisticagio — e, décadas depois, de
liberdade e atitude nos anos 1960 ¢ 1970, quando foi adotada por
icones como Jimi Hendrix, Beatles e Janis Joplin. Na NV, o paisley
(ou estampa de bandana) aparece de forma autoral e versétil. “Ela
ja faz parte da identidade da marca, tanto que foi trabalhada de

diversas formas”, explica Eduardo Tozzi, estilista da NV.

A padronagem surge em tecidos fluidos, alfaiataria, denim a laser
e até em aplicagdes de hotfix e bordados. Na cole¢io mais recente,
ela ganha uma leitura sofisticada em couro, com recortes que

criam composi¢bes Ginicas e contemporineas. “E uma pega

NESTA COLECAO DA NV,
A ESTAMPA QUERIDA DA MODA
GANHA NOVO PATAMAR

especial” Para o dia a dia, Tozzi sugere comegar
com toques sutis, como uma bandana no pescogo
com jeans e camisa branca, ou apostar em vestidos
fluidos para um visual boho chic. Quem busca
FOTOS IVAN ERICK

EDICAO DE MODA ROGERIO MARTINEZ
DIRECAO DE ARTE STE SANGI
TEXTO PAULA JACOB

ousadia pode investir em jaquetas ou pegas inteiras
estampadas, que transformam o paisley em
protagonista do look. “Como a estampa de
bandana normalmente é composta por duas ou
poucas cores, se torna mais simples a combinagio

com outras pegas.”

44

A BANDANA

JA FAZ PARTE
DA IDENTIDADE
DA MARCA,
TANTO QUE FOI

A dica de ouro é usar uma base
cléssica, como jeans e camiseta

branco, e GpOSfCll' na esfompo em A ONIPRESENCA DA ESTAMPA DE

acessorios ou pecas statement

LUANA STAHL USA JAQUETA COURO
LENA, R$ 7998, REGATA GABRIELLA,
R$ 248 E CALCA JEANS ANTONIA

R$ 598, TUDO NV

TRABALHADA
DE DIVERSAS
FORMAS”

BANDANA NA NV MOSTRA NAO $O
A VERSATILIDADE DELA, MAS TAMBEM
COMO NOSSO TIME CONSEGUIU
REINVENTA-LA EM DIFERENTES PECAS
E MATERIAIS. EM SENTIDO HORARIO,
COMECANDO PELA IMAGEM ACIMA,
COLE(;()ES_ DE VERAO 2024 COM A
TRIYA, VERAO 2024, INVERNO 2025
COM ATRIYA, INVERNO 2023

E INVERNO 2025

EDUARDO TOZZI, ESTILISTA NV
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DO JANTAR AO FESTIVAL DE MUSICA:
6360 a's PECAS E COMPOSICOES QUE FUNCIONAM __
PARA TODOS OS ESTILOS 0y, L.
°
d O | 1 I l I Mariana de Oliveira e Castro
GERENTE DE BRANDING E COMUNICACAO

OCASIAO: EXPOSICAO DE ARTE

BRINCO T
ERRE A . S

JAQUETA
JEANS MILLIE

T-SHIRT NATI

BRINCOS Os jeans da marca sao a minha paixao. Esta semana vou

@f MEER A exposicao do Monet no Masp, meu pintor favorito,

JAQUETA ISADORA

9 , . AN 4D
COLAR €o con]unto (& perfemo, nao er

VEHR

BOLSA
ISABEL MARANT

Ana Carolina Malfatti

ANALISTA DE MARKETING

BOLSA
CELINE

OCASIAO: JANTAR COM AS AMIGAS

E um look versatil, que, 0 MESmMO tempo, marca presenga TRENCH COAT CHIARA CINTO
QUITERIA
— funciona tanto para um jantar quanto para um festival.
T-SHIRT NINETIES
CALCA
JEANS LIGIA

MOCASSIM
BRINCOS SAINT LAURENT
PRASI

BLAZER MAGNOLIA MACACAO ISADORA

COTURNO : /.-——h
PAULA TORRES 'f -
BRACELETE .
TIFFANY Nathalia Monreal

CAMISA LIGIA

COORDENADORA DE TRADE MKT
OCASIAO: SHOW DO OASIS

Mayra Miranda

DIRETORA DE MARKETING

O trench coat de alfaiataria ganha um ar descomplicado
quando combinado ao bermudao jeans destroyed e &

OCASIAO: EVENTOS CORPORATIVOS DO AZZAS 2154 t=shirt com estampa noventista. O coturno e a bolsa

BOLSA PRADA
o Escolhi estas pegas porque elas carregam o DNA NV de crossbody finalizam a vibe high-low.
THE ROW alfaiataria e fica superadequado & ocasido. Mas, a0 mesmo tempo,
as riscas de giz coloridas trazem um ar com informagio de moda. SHORTS JEANS LULI

CINTO CECILIA

CALCA MAGNOLIA

BOTA PRADA

SLINGBACK
SAINT LAURENT

18 NVIIAG NVIVAG 19
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ENTREVISTA

NAO SABEMOS NADA SOBRE ELA ALEM DA SUA CO-
LECAO FASHIONISTA DE LOOKS CORPORATIVOS. SIM,
-— ENTREVISTAMOS KAT FROM FINANCE SOBRE A RE-
VOLUCAO QUE A MODA TROUXE PARA A SUA ROTINA

TEXTO PAULA JACOB

e é por conta do sucesso de Severance ou da aposta de marcas
como Prada e Stella McCartney na imagem contemporéinea da

mulher de negdcios, uma coisa é fato: o guarda-roupa corporativo
é tudo menos monétono. E ninguém melhor que Kat para

incorporar este momento.

A persona por tris do @kaifromfinance mantém seu nome,
cargo, funcfo e formagio em segredo (uma raridade hoje em dia), mas ainda assim
viralizou no Instagram e TikTok com inspiragdes de office looks nada convencionais.
Pense em um corset de couro sobreposto a uma camisa listrada com gravata

! combinando, cal¢a de alfaiataria e uma sandalia de salto; ou entio um terno risca

. de giz acinturado com sapatos tabi. Nada parece dbvio nas méos desta “influenciadora-

por-acasd’, que, em poses divertidas no banheiro arquitetonico do escritério em

que trabalha, conquistou marcas de luxo e veiculos europeus.

Ela credita essa virada de chave & mudanga de uma cidade pequena para
fazer faculdade na sempre efervescente Londres. “Ela me deu liberdade e
confianga para explorar diferentes estilos sem me sentir inibida. Claro que
cometi muitos deslizes no caminho, mas sinto que nos tiltimos anos encontrei
meu ritmo’, conta ela 8 NV Mag. Mesmo sem ter trabalhado com uma
personal stylist ou consultor de imagem, Kat compartilha que foi na tentativa
e erro que construiu a sua evolugio.

E mesmo com a discrig&o, sabemos a0 menos que sua profissao é em um espago
corporativo, que, por décadas, engessou as possibilidades femininas quase como

um espelho das masculinas. “Na minha cabega, eu tinha uma ideia de como
uma mulher de sucesso deveria se vestir, entdo, quando comecei nesse cargo,
optei por roupas de trabalho mais convencionais — escolhendo pegas que

achava apropriadas. A medida que fui me sentindo mais confortavel e

trazendo mais de mim mesma para o dia a dia, percebi uma grande
mudanga tanto no meu desempenho quanto nas relages profissionais.”

Superando o dress code rigido, o escritdrio de hoje se tornou um
territério de experimentagio. “A roupa proﬁssional nio precisa
ser sem graga ou genérica. E possivel expressar seu estilo pessoal
e, a0 mesmo tempo, parecer elegante e adequada, seja por
escolhas de cores, cortes ou detalhes sutis”, afirma Kat, que
diz investir nos acessérios para quebrar algumas convengoes.
“Quando em duvida, coloco o maior éculos de sol que
tenho”, brinca.
Para quem fica babando nas composicées inusitadas
dela, a it-girl do momento afirma que ndo hd jeito certo
de comegar, mas o seu proprio jeito. “Néo precisa ir
do 0 a0 100. Introduza elementos aos poucos e
observe como eles te fazem sentir e como
vocé é recebida. Eum processo, que se
estiver dando certo, continue”, diz.
Além de tudo, é sensata! NV
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INVADIMOS A BANCADA DE MAQUIAGEM E
SKINCARE DA NOSSA FUNDADORA
= PARA PEGAR AS MELHORES DICAS DE
PRODUTINHOS QUE VAO TRANSFORMAR A SUA
ROTINA COM A PELE E CABELOS. ANOTE Al

NOZ/ZA

FOTOS: ANDRE LIGEIRO (NATI) / DIVULGAGAO (PRODUTOS)

1. Paleta de sombras Mini Biba, Natasha Denona; 2. Blush Dior Backstage Rosy Glow, Dior; 3. Corretivo
liquido Soft Blur, Mascavo; 4. Base liquida Phyto Teint Nude, Sisley; 5. Spray fixador On 'til Dawn Matte a
prova d'dgua, One/Size On Patrick Starr; 6. Batom Liquido NY Super Stay Vinyl Ink, Maybelline; 7. Pincel
para corretivo Vanish Seamless Finish, Hourglass; 8. Batom Longwear Superstay Ink Crayon Matte,
Maybelline; 9. Primer Dior Backstage Face & Body, Dior; 10. Mascara Voluminous Deep Burgundy, L'oréal
Paris; 11. Lapis multifuncional Artist Color Pencil Longwear Lip Liner, Make Up For Ever; 12. Bronzer em
creme-gel Les Beiges Creme Belle Mine Ensoleillée, Chanel. 13. Mdscara para sobrancelha Realce,

Vic Beauté; 14. Pincel de maquiagem duplo para rosto Mascavo Pro Series 01, Mascavo.

N ‘TIL DAWN

»

—_——

o

ORIGINAL

r

VOLUMINOUS®
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BELEZA
NECESSAIRE |

HA] 1 TL ADVANGED™
SN TIGHTENING NECK CREAM | PLUS
With Alpha-3 Pepfidar™

CREME RAFFERMISSANTE
POUR LE COU
Avec Alpha-3 Paptide™

medicube’

StriVectin

ZERO

PORE FPAD 2.0

—— =y
T ! 2 3
ABEILLE
ROYALE
i 7
{ SERUM
| HUILE-EN-EAU
JEUNESSE CLINICAL SKIN CARE
! : FIRD@?
TeuTH) : COLLAGEN MOISTURIZER
WATERY OIL 7 forms of collagen & "2 Ancient Egypt
| o collagen-supporting ingredients e "o yph
SERUM SISLEYA fine lines = wrinkles « ﬁgmngass » dryness ) % All Natural C
Lintégral Anti-Age leaves skin plump with molsture %
CHEME CONCENTREE Gt ”:.'F_u - EGYPT
— - 9( MAGIC
i CORPS . AT,
: | —————— CONCENTRATED
1 FIRMING
BODY CREAM
% GUERLAIN
PARIS i — j

l: = =t 1 CLARINS

PARIS

Liisse Minute

Y f’ =1 f 14 — Base Comblante
v o i DR. BAF 3Al
==l ! }
ISLE OF SUPER /NTI-AGING T :
PARADISE P =12 OBAGI
IADE 1N GERN £ gij‘-’—) g i
Sl
(%]
R BODY
< © SELF-TM{II‘JGIITITG DROPS 13 £c 1. Sérum Oleo Rejuvenescedor Guerlain Abeille Royale,
. 1 ES Guerlain; 2. Lip Glowy Balm Moisturize & Nourish Peach,
Eg - Laneige; 3. Creme corpotal LIntégral Anti-Age
¥ © ;: Concentrated Firming Body Cream, Sisleya; 4. Creme
< g' — ;2 para o pescoco Strivectin TL Advanced Tightening Plus,
© = — i StriVectin; 5. Discos esfoliantes Zero Pore Pads 2.0, One/
o ¥ = Medicube; 6. Hidratante de coldgeno Peter Thomas Roth
“ oo Firmx Collagen Moisturizer, Peter Thomas Roth; 7. Creme ~ £ 4
© i i :;E Egipcio Magico para pele e cabelo, Egyptian Magic; ENTENDER NAO SO O QUE EU GOSTO, MAS TAMBEM
N . 29 8. Creme pré-maquiagem Clarins Lisse Minute Base
2 O QUE MELHOR FUNCIONA EM MIM, ATRELADO A UM

: - STURM
e © @

Comblante, Clarins; 9. Creme Bed Head After Party

Smooth, Bed Head; 10. Creme Obagi Medical Retinol 1.0,

ACOMPANHAMENTO DERMATOLOGICO, ME AJUDOU A TER

(¢} ‘C’qu_,f‘,',:‘: Obagi Meqical.; 1. Creme facial reafirmante antirrL'Jgas
’ Creme Mulineparador Camanie Cicaplas Baume 85, UMA ROTINA DE BELEZA ENXUTA COM PRODUTOS DE
. s " Barbara S 0. Gotes autobronzesaoras e f QUALIDADE E MULTIFUNCIONAIS. E UM NECESSAIRE VERSATIL
k MADE (N GERMANY Paradise bronzeado leve, Isle Of Paradise. PA RA OUAL OUER MOMENTO | 1]
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BELEZA
ESPORTE

- TREINANDO PARA UM MEIO IRONMAN, QUE
~ ACONTECE NO MES DE OUTUBRO EM CASCAIS,
MAFE GANEM COMPARTILHA A SUA TRAJ ETORIA
patac NO ESPORTE DE ALTA PERFORMANCE —
E COMO O APOIO DE PESSOAS PROXIMAS

_E-A HUMILDADE FAZEM PARTE DO PROCESSO
EM DEPOIMENTO A PAULA JACOB

26 NVVAG
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FOTOS: DIVULGACAO

uando eu era pequena, achava
que esporte era uma
disciplina obrigatéria da
escola, por isso sempre tratei
como algo presente na
minha vida. Tanto que, aos
12 anos, comecei a fazer personal e, por ndo poder
frequentar a academia ainda, praticava exercicios
de atletismo ao ar livre. Mais tarde, por influéncia
do meu irmio mais novo, que comegou a correr
ainda na faculdade, meu pai e eu decidimos nos
aventurar também e passamos a ir ao Parque
Ibirapuera juntos. Porém, eu achava que chegar 14
e correr 8 km seria moleza. Doce engano: me perdia,
precisava da ajuda de GPS... mas, finalmente,
entendi que, para completar desafios, tinha que
me dedicar de verdade. Foi ai que peguei o gosto.

Talvez seja por isso que uma das memérias mais
marcantes para mim foi poder acompanhar meu
irmio em uma prova de triatlo no Rio de Janeiro.
Mesmo lesionado, ele insistiu em completar.
Acompanhamos cada etapa vibrando e, quando ele
cruzou a linha de chegada, choramos juntos. Ali,
percebi de vez que queria fazer parte desse universo.

Meses depois, passei a investir meu tempo e
atengdo em outras modalidades, quando decidi me
inscrever para o Ironman de Cascais [em Portugal],
que acontece em outubro deste ano. No mesmo
periodo, em 2024, ji intercalava natagio com
treinos de bike indoor, até comprar a minha
primeira bicicleta. Além de conciliar os horarios
com os ultimos momentos da faculdade, outro
desafio se pos: eu ndo sabia andar de bike! Cai
bastante, fiquei bem humilde e também
desesperada, o que me fez voltar para o spinning
por cinco meses. Criei coragem no comego de 2025
e s6 parei de cair mesmo faz um més e meio. Tudo
acabou conflitando com um perfodo de adaptagio
e transi¢do entre outras dreas da minha vida. Agora,
entro em um ciclo bom, porque foquei em
construir uma base.

Com isso, também entendi o quanto o triatlo ¢
muito mental. As vezes, d4 vontade de desistir,
mas a minha maior li¢do até agora é saber que os
dias mais dificeis sdo os que a gente mais cresce.
Nao adianta mascarar os problemas, deixar a 4gua
bater na bunda: o esporte pede disciplina,
planejamento € antecipagao — seja para encaixar os

treinos na agenda, seja para ndo negligenciar os

outros aspectos da minha vida. Esse equilibrio é
fundamental para evoluir aos poucos sem buscar
0s extremos e respeitando meus limites, mas
também para néo abrir mio dos momentos com
minhas amigas, com meu namorado e com a minha
familia. Eles me ajudam a desacelerar e nao deixar
o esporte tomar conta de tudo. Afinal, esse ndo é
meu trabalho, e entendo que precisamos abdicar
de vdrias coisas, mas fago disso um hobby.

Ainda assim, é sempre importante lembrar que
no triatlo cada pequena conquista importa:
completar uma prova, bater uma meta, sentir-se
forte em um dia ruim. Me sinto poderosa por
superar limites, mas, as vezes, bate a ansiedade,

especialmente antes de uma competi¢io inédita.

44

HOJE, O TRIATLO ME FAZ
SENTIR MAIS FORTE E
RESILIENTE NAO SO NO
ESPORTE, MAS EM TODAS

AS AREAS DA VIDA”

MAFE GANEM

Sou detalhista, planejo tudo, fico revendo cada
etapa na cabeca para fazer dar certo. No final, é
isso que faz o esporte ser tdo gratificante, uma
espécie de terapia, desconexéo do celular e do meu
trabalho nas redes sociais. Durante meus treinos,
desligo o telefone, esquego dos problemas e foco
em mim mesma. B um tempo s6 meu.

Se eu pudesse dar um conselho para quem estd
comegando, diria que o inicio é sempre o mais
dificil - independentemente da modalidade. Parece
que nunca vai fluir, mas, aos poucos, a constancia
traz prazer, e a superagio vira motivo para
continuar. Celebrar as vitérias, mesmo as minimas,
é fundamental, d4 sentido para a trajetéria.

Hoje, o triatlo me faz sentir mais forte e
resiliente ndo s6 no esporte, mas em todas as
4reas da vida” nv
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SHIRLEY
MALLMA

Elaéa con\‘dada perfeiwroﬁsticada e espirituosa.
Vai dos ombros proeminentes e cintura marcada as
bermudas, alfaiataria e mocassim de maneira nada obvia.
E o retrato do quanto a mulher contemporanea transita =

entre os tempos e estilos sem perder a sua esséncia

—

R%FIA NA CASTANHEIRA
D) A TE STE SANGI
--EQIQAO DE MODA ROGERIO MARTINEZ

e

LEZA DANIEL HERNANDEZ
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REGATA PIETRA, R$ 1.198
E CALCA CORSARIO

CATARINA USADO COMO
COLAR, R$ 1.268, TUDO NV.




NA PAGINA AO LADO,
BLAZER JULIETA, R$ 1.568,
CAMISA SASHA, R$ 498,

E CALCA JULIETA, R$ 998,
_TUDO NV. NESTA PAGINA,
TUNICA CARLOTA, R$ 1.698.
CINTO CATARINA USADO
COMO COLAR, R$ 1.268,
TUDO NV.




NA PAGINA AO LADO, CASAQUETO LORENA, R$ 1.998, CAMISA SEDA LEA, R$ 1.348, SAIA LORENA, R$ 948.
CINTO CATARINA, R$ 1.268, TUDO NV. NESTA PAGINA, TRENCH COAT CHIARA, R$ 2.498,
CAMISA MARINA, R$ 1.998, E SHORTS MARINA, R$ 1.298, TUDO NV.
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FOTOGRAFIA IVAN ERICK
DIRECAO DE ARTE STE SANGI
EDICAO DE MODA ROGERIO MARTINEZ
BELEZA IVAN BARRIA

Relembramos nossas personagens
preferidas de As Patricinhas de Beverly
Hillspara criar looks dignos de cinema.
Mas na nossa versao, comprimento
mini, meia branca e tweed ganham
movimento em novas combinacoes —,
Cher e Dionne ficariam orgulhosas]

RENATA SOZZ| (WAY MODEL)
USA BLAZER JULIA, R$ 1.848,
CAMISA SASHA, R$ 498, E SAIA
JULIA, R$ 998. CINTO BEATRIZ,
R$ 848, TUDO NV. RAISSA DIAK
(MEGA MODEL) USA BLUSA
TRICOT DUDA, R$ 598,
~ TOP DANI, R$ 248, E SAIA
C

TARIN




RAISSA USA BLUSA AMELIE,
R$ 898, CAMISA KIRA, R$ 678,
E CALCA JEANS ESCURO
VINTAGE VIOLETA, R$ 598.
CINTO BEATRIZ, R$ 848, TUDO
NV. RENATA USA CASACO
ELIE, R$ 1.798, CAMISETA

A 2 SAIA AMELIE,

CHER:
Would you
call me selfish?

DIONNE:

“No, nottoyourface
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RENATA USA BODY TRICOT
MURY, R$ 698, CAMISETA
LUA, R$ 248, SAIA MARTA,
R$ 898, E BLUSA CASHMERE
MAGGIE, R$ 1.948. CINTO
BEATRIZ, R$ 848, TUDO NV.
ANGEL USA BODY TRICOT
MURY, R$ 698, CAMISETA
LUA, R$ 248, SAIA MARTA,
R$ 898, E BLUSA CASHMERE
MAGGIE, R$ 1.948. CINTO
BEATRIZ, R$ 848, TUDO NV

BELEZA: IVAN BARRIA COM
PRODUTOS DIOR BEAUTY.
ASSISTENTES DE BELEZA:
KATHERINE PORTILLO,
MISCHA BARROS, RAPHAELA
CRUZ, E RO RESENDE.
ASSISTENTES DE
FOTOGRAFIA: SIDNEI BRITO E
THIAGO LIMA. PRODUCAO
DE MODA: LUAN MENDES E
JHENIFFER PACHECO.
PRODUCAO EXECUTIVA: LEILI
ODRIGUES. ASSISTENTES DE
PRODUCAO EXECUTIVA:
CAROL DE OLIVEIRA.

& o \§OORDENACAO DE SET:
t‘N L CAIODOUGLAS
ANASCIMENTO. ASSISTENTE
DE SET: GIVANILDO SIMAO.
CAMAREIRAS: FLAVIANA
OLIVEIRA E MARCIA CRISTINA
DA SILVA. MANICURES:
MARLENE ACCIOLY E EQUIPE.
TRATAMENTO DE IMAGEM:
PHILIPE MORTOSA
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. | VOCE APROVEITAR .('DE'MANEIRA:'_-.
- CONTEMPORANEA) O INTERIOR DA INGLATERRA COMO UM
PERSONAGEM VIVO DOS CLASSICOS DA LITERATURA OU DO CINEMA -

TEXTO PATI MACHADO o
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DESTINOS

cerca de uma hora e meia de Lon-

dres, o countryside inglés é um

convite para desacelerar e entrar

em cendrios que parecem ter sa-

ido dos romances de Jane Austen.
Os vilarejos de pedra em tons de mel, as ruas flo-
ridas, as lojinhas locais e os mercados de fazendei-
ros transmitem essa atmosfera literiria — sé que,
hoje, com wi-fi e spal

Minha dica inicial é alugar um carro no aero-
porto de Heathrow, em Londres, e de l4 tragar as
rotas mais interessantes de acordo com a sua in-
tengio de estadia e tempo. Fiz o caminho via
Oxford, a cidade universitdria mais famosa do
mundo. Aproveite para comer em algum dos mui-
tos cafés locais e nao deixe de visitar a Bodleian
Library, uma das mais antigas bibliotecas da Eu-
ropa, que rendeu dtimos cendrios para a saga Harry
Potter no cinema.

De 14, dirija por volta de 30 minutos e encontre
a sua préxima parada: o Estelle Manor, mansio
dos anos 1770 transformada em um hotel encan-
tador, cercado por natureza, com decoragio sofis-
ticada — veludo, mix de estampas e passamanaria
por todo lado. Achei ideal para se hospedar por
algumas noites: o servigo é impecével e ha diversas
atividades disponiveis para adultos e criangas.

Os antigos comodos foram transformados em
restaurantes de variadas gastronomias. No
Glasshouse, montado no jardim, vocé encontra
opgdes sazonais no melhor estilo comfy food com
ingredientes que saem direto da estufa. J4 no The
Billiards Room, o cardépio de culindria chinesa
foca em dim sum e pratos maravilhosos, como o
pato assado inteiro. Nao deixe de sentar no bar
principal, The Living Room, para tomar drinks
de uma carta diversa enquanto admira o movi-
mento dos héspedes que circulam por 14.

Aproveite a proximidade para visitar o
Blenheim Palace, reconhecido como Patrimé-
nio Mundial pela Unesco e local onde nasceu
Winston Churchill. Além da natureza exu-

ESSOAIS / DIVULGAGA

Em sentido horario, um
almogo no Glasshouse;
um dos livings do Hotel
Estelle Manor; a vista do
jardim da Glasshouse;
mimos encontrados na
viagem; o Eynsham
Baths, um spa de dguas
termais; Pati Machado
nas escadarias do
paldcio; a placa do
Adventure Lodge;
cabelos ao vento pds
pedal; e a pool area do
hotel de luxo.

berante e da exposi¢do sobre a trajetéria do politico, vale prestar atengio na sala de descanso com pare-
des pintadas a mio e na Long Library, com 45 metros de comprimento e milhares de livros raros.

No terceiro dia, reserve a manha ou a tarde para curtir o hotel com calma. O Eynsham Baths é um
capitulo a parte: com 3.000 metros quadrados, o spa é inspirado na arquitetura das vilas romanas e
oferece tratamentos baseados em rituais de cura chineses, tibetanos e indianos. Nio perca também a loja
The Muse, com curadoria impecével de marcas do mundo todo. Moda, objetos e pequenos luxos que
refletem o espirito do lugar: elegante, atemporal e global.

Para fechar com chave de ouro, passe alguns dias em Londres e programe uma parada no Highclere
Castle no caminho, o famoso cenério da série Downton Abbey. O castelo impressiona pela grandiosida-
de e preservagio, e caminhar por seus sal6es d4 até a sensagdo de que a qualquer momento um membro
da familia Crawley pode surgir! nv
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LIFESTYLE
GASTRONOMIA

VOCE APROVEITAR E JA FAZER UM
PASSEIO PELA REGIAO — ANOTE Al

OS CAFEZINHOS MAIS CO l ’? ’g ' Y % : !
CHARMOSOS DE SAO PAULO,
EM DIFERENTES BAIRROS, PARA

TEXTO PAULA JACOB

Martoca: Carioca de origem, essa padaria artesanal chega para
deixar Pinheiros com um clima ainda mais intimista. No balcio,
pées de fermentagio natural — sourdough, azeite, multigrios,
baguetes — e doces como brownies e croissants acompanham
perfeitamente a carta de cafés especiais, feitos com grios do
Café Por Elas. No emprio, granolas, vinhos e kombuchas foram
selecionados pela curadoria cuidadosa da fundadora, Marta
Carvalho. A ambientagio também é um convite para desacele-
rar: em tons terrosos, o espago conta com mobilidrio artistico

e louga de querer levar para casa. R. Conego Eugénio Leite, 953

Komah Bakery: No coragdo da Vila Madalena, ela mistura
tradi¢do coreana com toques contemporineos em pies, doces e
sanduiches criados pelo chef Daniel Park, por Lorraine Pestana
(padeira-chefe) e Gabrielly Azevedo (chef pétissier). O carddpio
traz receitas tipicas com ingredientes inusitados, cafés especiais
da Um Coffee Co. e bebidas artesanais. Nao deixe de provar o
bolo de blueberry ou o misto quente com kimchi — explosio de
sabores na certa! R. Girassol, 273

Café Zinn: Sabe aquele dia que tudo o que vocé precisa é de um abrago em
forma de comida? Essa é a premissa deste charmoso café nos Jardins. Nascido
da vontade de unir a tradi¢io mineira da familia da fundadora, Daniella Coe-
lho, com a missdo de criar um ambiente-experiéncia para os clientes, ele encan-
ta pela atencdo aos detalhes. No carddpio, a grande sensagio — que inclusive
acumula fas no TikTok — é o bolo de chocolate com calda de brigadeiro, co-

nhecido por “Zinn delirio” Impossivel resistir! R. Haddock Lobo, 1574

Takko Café: Um dos enderegos mais importantes nessa retomada do Centro
de Sdo Paulo, esse café descolado na Vila Buarque traz inspirag6es orientais
no carddpio. Quem gosta de coado ndo pode deixar de pedir o do dia, mas,
para os amantes de matcha, a versdo latte (gelada ou quente) é a pedida certa.
Nio deixe de provar o sanduiche de pasta de atum com queijo ou, nas opgbes
veganas, a torrada de cogumelos. R. Major Sertério, 553

Fioca: A confeitaria na Santa Cecilia aposta em bolos, tortas e quitutes pre-
parados com ingredientes orginicos. As opgGes low carb, veganas, sem trigo,
agticar ou lactose sio muito saborosas e ndo deixam a desejar (mesmol!). Com
projeto de interiores colorido e sensorial, a Fioca é ideal para quem busca um
lugar para comer bem e se sentir em casa. R. Bardo de Tatui, 555

Um Coffee Co Referéncia em cafés especiais no Bom Retiro, essa cafe-
teria especializada aposta em grios préprios, qualidade premiada e ino-
vagdo constante. H4 opgdes para brunch, doces e bebidas autorais, tudo
preparado com o cuidado da familia Um — liderada pelos irmaos Boram
e Garam, campedes mundiais de barismo. O ambiente acolhedor traduz
a filosofia “do gréo 4 xicara” e faz de cada visita uma imersio no melhor
do café brasileiro. R. Conceicdo, 553
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LIFESTYLE
SIGNOS

— 1\ 2 =
CONVIDAMOS MICA ROCHA PARA
IMAGINAR COMO SERIAM-OS TRACOS
DE PERSONALIDADE DOS SIGNOS

NOS ANOS 1990 DE ACORDO COM =
O COMPORTAMENTO DE CADA UM

, \ Para 4 tristeza de muitos, as arianas nio
| TEXTO MICA'ROCHA alimentavam o Tamagotchi. Achavam u6
_acabaram desistindo da tendéncia.

é Adoravam julgar as pessoas nos testes
. de certo e errado das revistas.

TOURO

Seu melhor amigo era o Tony

GEMEOS

é ele ndo conseguir se virar sozinho e~

Sucrilhos, assistia a Friends degustando
um chocolate Surpresa. A blockbuster
era parada obrigatéria aos sibados —
mas sempre esquecia de devolver

Sabe aqueles didrios com cadeado?
Entao, o negocio da geminiana era
chegar em casa e escrever sobre
todos os casinhos do'dia— porque

VIRGEM

Organizar todos os CD’s por ordem

Lo R alfabética era seu hobby da tarde. Tinha

) p estrelinha de melhor cliente na blockbuster,
porque ndo tinha chance de devolver uma

JAN fita sem rebobinar.

A

VAl

v e =
o

ESCORPIAO

Cantar Alanis Morissette com lapis
borrado embaixo dos olhos + escrever
“poesias sombrias” no caderno + acreditar
que as Spice Girls eram um chamado
espiritual. Um combo de respeito.

SICE
S

CAPRICORNIO

Ter um negécio proprio aos 10 anos

com pulseirinhas personalizadas?

Sem problemas! A planilha de

vendas (3 mao!) continha os gastos,

0s custos e, claro, os nomes das amigas que ndo
tinham comprado uma versio sequer.

Ve
AQUARIO
Respeitar as regras do uniforme
escolar nunca foi seu forte, muito
inspirada pelas camisetas do Nirvana
e as letras de bandas antissistema. Seu (v F g Wy
All Star era tnico, porque tinha e
desenhos em caneta permanente, que

LIBRA

Folha do fichario decorada e uma nova
melhor amiga toda semana. Ela também se
jogava na onda de ser presidente do grémio
da escola, mas também era eleita como Miss
Carisma na festa junina do bairro.

SAGITARIO

Inventava coreograﬁa para o Terra Samba

e obrigava a sala toda a participar. Adesivo
“frases de liberdade” decoravam seu escaninho
no armario da escola e sempre estava de olho
no colirio Capricho da vez.

SEE
NEE
KKK

il
il
il

1
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a fita rebobinada, quem precisa de sé.um crush? . v=ze,
O tnico pesadelo, porém, erater | gt
er e i . ’,/
seudidrio roubado. '
CANCER
“Se a lenda dessa paixdo..” Essa musica fazia

(e ainda faz) a canceriana chorar. O motivo?

Qualquer um que ela conseguisse manipular ja

virava um drama digno de novela. Afinal, amoda

sempre foi a emogio. .

e
‘Mna-""".

LEAO |

Dona da colegdo de papéis de carta mais
invejavel da escola, a leoninanoventista ainda arrasava
nos corredores com penteados mirabolantes com 102
presilhas no cabelo. A sua inspiragdo diaria
era ela mesma —acho que nada mudou.

as aquarianas juravam ser “arte”.

PEIXES

Seu amor era o Leonardo DiCaprio em Romeu e
Julieta — e de quem néo era? Tinha um crush
imaginario chamado Bruno e atendia as amigas
jogando tard na sua tenda improvisada no

playground do prédio.
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NVQUIz

1. NA SUA ROTINA AGITADA, VOCE NAO ABRE MAO DE:
a) Alfaiataria impecavel, afinal, cldssico é classico. ;
b) Uma minissaia com blazer de ombros marcados — atitude sempre.
c) Um look confortdvel com toque de couro. #%

*

3. SUA PALETA DE CORES
FAVORITA PARA O VERAO E:
a) Tons neutros e terrosos para

uma vibe sofisticada sem esforco.

b) Preto e areia: mistério e
elegancia combinados.

2. QUANDO O TELEFONE
TOCA SEM PARAR, VOCE:
a) Atende calma, porque

planejamento é sua palavra-chave.
b) Ja resolve tudo ali no improviso.

c) Deixa tocar e responde por SMS.
c) Frescor e leveza com &__——
off-white e cores claras. )

5. SEU MOOD AO ENTRAR EM UMA - =
3.quaL p AO IMPORTANTE E...?
ECA NA REUNIA 8 k.
SEU GUARDA-R,g:,o FALTA No a) Conquistar pela discricdo e competencia. =
a) Calca flare ou ¢ PA’ o b) Roubar a cena com estilo e seguranca. s
s;ll;ueta elegante, Orsario parg aquela c) Rgsglver tudo répido e sair para é
o v:quta bomber Para um | 0 préximo compromisso.
par Stidos Com ecote ¢ O?k statement
a qualquer hora do d,'aegage, Perfeitog a1 300! .
MAIS A
MAIS C
REDAT%TAZ—;%'::;EF REPORTER EM CAMPO
géssica é Pratica e antenada,
estrateqista vocé equilibra conforto
vocé com%nde; sem perder estilo.
anci Couro e shapes
com elegancia. r
Alfaiataria ?ee(i(é%rr?grlllqcados
moderna é .

seu uniforme.

MAIS B

sempre

estética

o préximo clique, sua

volumes e atitude.

EDITORA DE MODA
Criativa, ousada e :

pronta para

preza por recortes,

NVHADDOCKLOBO
Rua Haddock Lobo - 1587
Sao Paulo/SP

NV HIGIENOPOLIS
Av. Higien6polis - 618
S&o Paulo/SP

NVMOEMA
Rua Gaivota - 188
Sao Paulo/SP

NVJK

Av. Presidente Juscelino Kubitschek - 2041 - Loja 208 [ 209

S&o Paulo/SP

NVRIBEIRAO PRETO
Av. Luiz Eduardo Toledo Prado - goo
Ribeiro Preto/SP

NVOUTLET
Rua Cristiano Viana - 78
Sao Paulo/SP

NVCAMPINAS
Av. Iguatemi - 777 - 22 Piso
Campinas/SP

NVLEBLON
Av Afranio de Melo - 290 - 12 Piso - Loja 109
Rio de Janeiro/R]

NVVILLAGE MALL
Av. das Américas - 3900 - Loja 126
Rio de Janeiro/R]

NVRIODESIGN BARRA
Av. das Américas - 7777 - Loja 204 ¢, 22 Piso
Rio de Janeiro/R]

NVFORTALEZA
Rua Des. Lauro Nogueira - 1500 - Piso L2
Fortaleza/CE

NVRECIFE
Av. Repiiblica do Libano - 251 - Loja 218 - Pina
Recife/PE

nv NATI VOZZA

NVFLORIANOPOLIS
Rua Bocaitiva - 2468 - Piso L2
Florianépolis/SC

NVPORTOALEGRE
Av. Jodo Wallig - 1800 - Loja 2102
Porto Alegre/RS

NVCURITIBA
Av. do Batel - 1868 - Loja 2
Curitiba/PR

NVBARIGUI

Rua Prof. Pedro Viriato Parigot de Souza - 600 - Loja 330, 3° Piso

Curitiba/PR

NVNOVA LIMA
Al Cscar Niemeyer - 1369 - Piso térreo
Belo Horizonte/MG

NVDIAMOND MALL
Av. Olegario Maciel - 1600 - Loja rs09, 4° Piso
Belo Horizonte/MG

NVUBERLANDIA
Av.Jodo Naves de Avila- 1331 - subsl 00035
Uberlindia/MG

NVCUIABA
Av Miguel Sutil - 9300 - Piso L2
Cuiabd/MT

NVGOIANIA
Av. Dep. Jamel Cecilio - 3300 - Piso 3
Goiania/ GO

NVBRASILIA

St. de HabitagGes Individuais Norte Lago Norte - CA 4

Brasilia/DF

NVSALVADOR
Av. Tancredo Neves - 3133 - Piso L2



g
N
N
(o)
>
-
g
z






